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Szanowni Panstwo.
W ponizszym dokumencie prezentujemy

ZALOZENIA I CELE WARSZTATU REGIONLNEGO
w ramach Projektu Luk Poludniowego Baltyku — Strefa Rozwojowa Poludniowego Baltykul
Olsztyn, 18 maja 2004

Warsztat bedzie stanowil pierwszy element procesu prowadzacego do sformutowania zalozen strategii
marketingowej dla polskiej cze$ci Luku Potudniowego Baltyku (LPB) oraz 2-3 koncepcji kampanii
promocyjnej dla tego obszaru.

Podstawowym celem dyskusji w trakcie warsztatu ma by¢ wspdlna identyfikacja ,,mig¢kkich”
(nie-inwestycyjnych) dzialan lokalnych i regionalnych, ktéore moga mie¢ wplyw na poprawe
konkurencyjnosci polskiej czgsci LPB.

Generalnym celem strategii marketingowej powinno by¢ dazenie do wykreowania wizerunku LPB jako
strefy o rosnacej konkurencyjnosci i duzym potencjale ekonomicznym, turystycznym i spolecznym,
zdolnej zapewni¢ atrakcyjne warunki dla generowania i przyciagania inwestycji oraz osiedlania sig.

Warsztat bedzie poprzedzony krotka prezentacja diagnozy sytuacji i trendow spoteczno-gospodarczych
w polskich regionach nadmorskich, a takze wnioskami ptynacymi z analizy dokumentéw strategicznych
przyjetych w tych regionach. Prezentacja ta bedzie proba identyfikacji cech wspolnych polskich regionow
nadmorskich i réznic wystgpujacych migdzy nimi.

W kolejnych krokach nastapi:

1. Identyfikacja (wspolnych) wyzwan stojacych przez polskimi regionami nadmorskimi.

2. Identyfikacja (wspdlnych) interesow, jakie polskie regiony nadmorskie maja wobec innych regionow
w kraju oraz wobec regiondéw innych panstw battyckich i europejskich.

3. Identyfikacja mozliwych kierunkow wspolnych dziatan w ramach okreslonych obszarow wspotpracy.
Warsztat bedzie moderowany przez Pana Witolda Sartoriusa.
Przebieg warsztatu zostanie odzwierciedlony w syntetycznym raporcie, porzadkujacym jego rezultaty.

W warsztacie, ktory potrwa okolo 6 godzin, wezmie udzial maksymalnie 30 oséb zaproszonych przez
samorzady wojewodztw nadmorskich.

Raport z warsztatu bedzie dla wybranego zleceniobiorcy jedna z podstaw do przygotowania propozycji
zalozen strategii marketingowej dla polskiej czgsci L.PB oraz koncepcji kampanii promocyjnych.

! Szczegotowe informacje na temat dotychczasowego przebiegu projektu, jego celow oraz zaktadanych
rezultatow mozna znalez¢ pod internetowym adresem: www.southbalticarc.pl




